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MILLIY VA MADANIY QADRIYATLARNING REKLAMA MATNLARDA
IFODALANISHI

d  tps://doi.org/10.5281/zenodo.15521331

ANNOTATSIYA
Ushbu maqolada yapon reklamalaridagi matnlarda aks ettiriladigan milliy va madaniy
qadriyatlarning ifodalanishi orqali reklama ko‘p yo‘nalishga ega bo‘lgan, jamiyat hayotining ko‘plab
sohalariga xizmat qiluvchi va bir necha tarqatish kanallariga ega hodisa sifatida ko‘rib chiqiladi.
Shuningdek, reklamani boshqa turdagi axborotlardan, xususan, e’lonlardan ajratib turuvchi o‘ziga
X0s Xxususiyatlarini qiyosiy-chog‘ishtirib o‘rganish yaponshunoslar uchun muhimdir. Ushbu
magsaddan kelib chiqib mazkur maqolamizda yapon reklamalaridagi milliy va madaniy
qadriyatlarning matnlarda ifodalanishiga to‘xtalib o‘tishni joiz deb bildik.
Kalit so‘zlar: reklama, reklama matni, milliylik, madaniy qadriyat, madaniyat.

O0J10Ky10Ba Yruioit AGaypaum Ku3u
CamapkaH/ICKHii TOCYTapCTBEHHBIN
WHCTHUTYT HHOCTPAHHBIX SI3BIKOB
Kadenpa simonckoit ¢punonorumy,
cTaxEp-TpenoaBareib
obloqulova97@mail.ru

U3JIOKEHUE HAIITMOHAJIBHBIX U KYJbTYPHBIX IEHHOCTEN B PEKJIAMHBIX
TEKCTAX

AHHOTALIUA

B nanHO¥ cTaThe paccMaTpUBaeTCs BhIpaXEHUE HAITMOHATBHBIX U KYJIbTYPHBIX [IEHHOCTEH

B TEKCTaX SIMOHCKON pEeKIaMbl, Yyepe3 YTO peKiIama MpPEACTaBISIeTCS MHOTOTPAHHBIM SBIICHHUEM,

KOTOpPOE CIIY’)KHT MHOXKECTBY cdep OOIIEeCTBEHHOW >KM3HM M HMEEeT HECKOJIbKO KaHaJoB

pacnpocTpaHeHusi. Takke BaXHO CpPaBHUTh M IMPOAHATU3UPOBATH XapaKTEPHbIE OCOOCHHOCTH

peKIaMbl, KOTOpbIE OTIMYAIOT €€ OT APYTUX BHUAOB MH(OpPMAIHMH, B YaCTHOCTU, OT OOBSBICHUH.

Hcxons w3 9ToM 1enu, B HACTOSIIEH CTaThe OyAeT pacCMOTPEHO BBIPAKEHUE HAI[MOHAIBHBIX U
KyJbTYPHBIX IICHHOCTEH B TEKCTaX SITTOHCKOMN pEeKIIaMBbl.

KiroueBble cjioBa: pekiiama, peKiIaMHBIA TEKCT, HAIIMOHAIBHOCTh, KYyJIbTYPHBIE IIEHHOCTH,

KyJIbTYypa.
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Obloqulova O¢‘g‘iloy Abdurayim gizi

Samarkand State Institute of Foreign Languages
Department of Japanese Philology, Trainee Teacher
obloqulova97@mail.ru

EXPRESSION OF NATIONAL AND CULTURAL VALUES IN ADVERTISING
TEXTS
ANNOTATION
This article examines the expression of national and cultural values in Japanese advertisements,
viewing advertising as a multifaceted phenomenon that serves various aspects of social life and has
multiple distribution channels. Furthermore, it is crucial to study the distinctive features of advertising
through comparative analysis, as these characteristics set it apart from other types of information,
particularly announcements. With this goal in mind, the article emphasizes how national and cultural
values are reflected in the texts of Japanese advertisements.
Keywords: advertising, advertising content, nationality, cultural values, culture.

Yapon tilshunosligida reklama matnlarini milliy va madaniy qadriyatlar nuqtayi nazaridan
tadqiq qilish o‘ziga xos, chunki yapon reklamalarida milliy va madaniy o‘ziga xosliklar reklama
matni va obrazlarida muhim o‘rin tutadi. Reklama nafaqat mahsulot yoki xizmatni targ‘ib qilish, balki
yapon xalqining qadriyatlari, urf-odatlari, dunyoqarashi va estetik tamoyillarini ifodalash vositasi
sifatida ham xizmat qiladi. Bu reklamalarning iste’molchi bilan o‘zaro muloqotida samimiylikni
oshiradi va milliy xususiyatlarni global reklama sanoatida integratsiyalash imkonini beradi.

Milliy va madaniy qadriyatlarning reklama matnlarda ifodalanishi - Yapon reklamalarida
ko‘pincha milliy ramzlar va an’anaviy motivlarning keng qo‘llanilishi kuzatiladi. Yapon reklama
matnlari milliy va madaniy qadriyatlarni turli lingvistik va semiotik vositalar orqali aks ettiradi.
Ushbu qadriyatlarning asosiy ifoda shakllariga quyidagilar kiradi:

Til va yozuv tizimi - Yapon tili yozuvi (kanji, hiragana, katakana va romaji) reklama
matnlarining asosiy qismi bo‘lib, u milliy o‘ziga xoslikni ta’kidlaydi.

e Kanji: Reklama mazmunini chuqurroq ifodalashda ishlatiladi, masalan, harmoniya (

#0) yoki tabiat (B #&) kabi tushunchalar reklama uchun mos kontekstda keltiriladi.

« Katakana: G‘arb so‘zlari va zamonaviy tushunchalarni kiritishda qo‘llaniladi. Bu usul
madaniy moslashuvchanlik va globallashuvni ko‘rsatadi.

e Hiragana: Reklama matnlarini iliq va samimiy ko‘rsatish uchun, ayniqsa, mahalliy
bozor uchun mo‘ljallangan reklamalarda qo‘llaniladi.

An’anaviy madaniy ramzlar - Reklamalarda sakura (gilos gullari), fuji tog‘i, kimonolar,
yapon choy marosimi kabi an’anaviy madaniy ramzlardan foydalanish keng tarqalgan. Ushbu
elementlar milliy faxr tuyg‘usini uyg‘otadi va iste’molchining e’tiborini jalb giladi.

Mavsumiylik va tabiatga hurmat - Yaponiyada fasllar o‘zgarishi reklamalarda muhim o‘rin
tutadi. Reklama kompaniyalari mahsulot yoki xizmatlarni mavsumiy jihatlarga mos holda targ‘ib
gilishadi. Masalan, bahor fasli reklamalarda gilos gullari, yozgi reklamalarda dengiz manzaralari
ishlatiladi. Bu mavsumiy uyg‘unlik (Z=&i/&) tamoyilini yoritadi.

Madaniy gadriyatlar va reklama mazmuni - Reklamalarda madaniy stereotiplar ham tez-tez
uchraydi, bu esa o‘z navbatida milliy identifikatsiyani mustahkamlaydi va kuchaytiradi. Misol uchun,
samuray va ninja kabi tarixiy gahramonlar kuch, matonat va sodiglik kabi gadriyatlarni namoyish
etadi, shuningdek, Yapon oshxonasining elementlari bo‘lgan sushi va sashimi madaniyatning noyob
jihatlarini ta’kidlaydi. Yapon reklamalari milliy gadriyatlarni ta’kidlash orqgali xalgning jamiyatdagi
roli va majburiyatlarini ko‘rsatishga intiladi.

a)Jamoaviylik va uyg‘unlik - Yapon jamiyatida wa (1) — jamoaviylik va uyg‘unlik
gadriyatlari muhim ahamiyatga ega. Reklama matnlari ushbu qadriyatlarni mustahkamlash
uchun ishlatiladi. Masalan:

eMahalliy mahsulotlarni reklama qilishda ularning jamiyat uchun foydaliligi
ta’kidlanadi.
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eOmoiyari (B LM% VY ) — boshgalarga g‘amxo‘rlik tushunchasi orgali reklama
mazmuni yanada iliglik bilan yoritiladi.

b)Minimalizm va estetikani gadrlash - Yapon madaniyatida sodda va chiroyli narsalarga
bo‘lgan hurmat reklamalarda ham o‘z aksini topadi. Minimalizm uslubidagi reklamalarda
gisga, ammo mazmunli matnlar, nozik grafikalar va rang uyg‘unligi go‘llaniladi.

¢) Tabiiylik va sog‘lom turmush tarzi - Reklama matnlari milliy gadriyat sifatida sog*‘lom
va tabiily hayot tarzini targ‘ib giladi. Masalan, ozig-ovgat mahsulotlari reklamasida tabiiy
ingredientlar, organiklik va ekologik tozalik ta’kidlanadi.

Yapon reklamalarida tilning go‘llanilishi, aynigsa keigo (hurmat til) kabi hurmat darajasini
ifodalovchi lingvistik elementlar orqali, ijtimoiy hierarxiya va madaniy gadriyatlarni ifodalashda
muhim rol o‘ynaydi. Masalan, mahsulot uchun ishlatiladigan “oyakusoku” (*vada beramiz”) so‘zi
xizmat sifatini ta’kidlash uchun ishlatiladi. Bu tizim Yapon madaniyatida katta yoshdagi shaxslar
yoki ustozlarga nisbatan ko‘rsatiladigan hurmatni ta’minlaydi va reklama matnlarida ham keng
go‘llaniladi. Reklama matnlarida yapon tilining o‘ziga xos lingvistik jihatlari foydalaniladi:

Metaforalar va aforizmlar: Milliy gadriyatlarni aks ettirishda metaforalar keng go*llaniladi.
Masalan, “Har bir uchrashuv noyobdir” (Ichigo ichie), “Hayot ogimi” (AR D F4L) yoki
“To‘lin oy” (Gifi A ) kabi iboralar reklamalarga poetik kayfiyat beradi.

Onomatopiya: Yapon tilida tovushlarni ifodalovchi so‘zlar reklamalarda iste’molchining
hissiyotlariga ta’sir gilish uchun ishlatiladi, masalan, fuwa-fuwa (yumshoqlikni) yoki pika-pika, kira-
kira (yaltirashni) bildiradi.

Reklamalar Yaponiyadagi ijtimoiy gadriyatlarni va madaniy garashlarni ham aks ettiradi.
Masalan, mahsulotlar va xizmatlar tagdimotida yoshlar va kattalarni jalb gilishda foydalaniladigan
til, uslub va kontent Yapon jamiyatining turli avlodlariga bo‘lgan hurmatni ko‘rsatadi. Shuningdek,
Yapon reklamalarida Korporativ ijtimoiy mas’uliyat tashabbuslari keng targalgan bo‘lib, bu
kompaniyalarning jamiyatga bo‘lgan mas‘uliyatini namoyish etadi.

Milliy va Madaniy Qadriyatlar

1. Emansipativlik: Yapon reklamalarida shaxslar o‘rtasidagi tenglik va individual
erkinlik qadriyati katta ahamiyatga ega. Bu qadriyat reklama matnlarda shaxslarning o‘zini anglab
olish va o‘zini ifoda qilish imkoniyatini ta’kidlaydi.

2. Moslashuvchanlik: Yapon madaniyatida moslashuvchanlik qadriyati o‘zgarishlarga
moslashish va o‘zini takomillashtirishga urg‘u beradi. Reklama matnlarda bu gadriyat yengil va
aniq til, vizual komponentlar va madaniy refleksiyalarni oz ichiga oladi.

3. Madaniy Qadriyatlar: Yapon madaniyatida turli e’tibor qaratilgan madaniy
qadriyatlar mavjud. Masalan, harmoniya, respektsizlik va uy qadriyatlari reklama matnlarda oz
aksini topadi. Bu qadriyatlar reklama matnlarning mazmuni va uslubini aniqlaydi.

Globalizatsiya sharoitida Yapon reklamalari xalqaro auditoriyaga ham ta’sir qilishga intiladi,
bu esa madaniyatlararo muloqot va ta’sirchanlikning o‘ziga xos jihatlarini o‘rganishni talab qiladi.
Reklamalar orqali Yapon madaniyatining global madaniyatlarga qanday ta‘sir qilishi va qanday qabul
qilinishi kabi masalalar tilshunoslik tadqiqotlarining diqqat markazida turadi. Yapon reklamalari
global madaniyat elementlarini milliy qadriyatlar bilan uyg‘unlashtiradi. Masalan:

— G‘arbiy uslubdagi reklamalarda ham yapon madaniyatining unsurlari saglanib goladi.

— Lotin alifbosidan foydalanish orqgali xorijiy iste’molchilarni jalb qilishga intilish, biroq
yaponcha o‘ziga xoslikni yo‘gqotmaslikka harakat gilinadi.

Yapon tilshunosligida reklama matnlarining tadqiqi, til va madaniyatning o‘zaro ta’sirini
chuqurrog tushunishga yordam beradi va shu orgali Yapon jamiyatining madaniy xususiyatlarini va
global kontekstdagi o‘rnini yanada yaxshi anglash imkonini beradi. Tom McNamara (2005):
“Japanese Ads: How the Japanese Advertise to Themselves” — Bu tadgiqot yapon reklamalari ganday
yaratilgani va ganday qgabul gilinganini o‘rgangan. lan Condry (2013): “The Soul of Anime:
Collaborative Creativity and Japan’s Media Success Story” — Ushbu kitob yapon media va reklama
industriyasi hagida batafsil ma’lumot beradi. Nancy Snow (1998): “Japan’s Information War” —
Yaponiyaning reklama va media strategiyalari hagida ma’lumot beradi.
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Yapon tilshunosligida yapon reklamalaridagi matnlarni o‘rganish ko‘p girrali va chuqur ilmiy
yo‘nalishdir, bu til, madaniyat va kommunikatsiya o‘rtasidagi murakkab o‘zaro bog‘liglikni tahlil
gilishga garatilgan. Reklama matnlari tilni nafagat mahsulot yoki xizmatlarni targ‘ib gilishda, balki
madaniy gadriyatlar va ijtimoiy me’yorlarni shakllantirishda ham ganday ishlatilishini tushunishga
imkon beradi.

Shu sababli, yapon tilshunosligida reklama matnlarini o‘rganish jamiyatning lingvistik va
madaniy rivojlanish jarayonlarini chuqurroq tushunish imkonini beradi. Yapon reklamalarida milliy
va madaniy o‘ziga Xosliklar o‘zining ko‘p girrali ifodasi bilan ajralib turadi. Ular iste‘molchilarni
milliy gadriyatlar va madaniy boyliklar bilan bog‘laydi. Reklama yaratishda madaniy unsurlarning
mohirona qo‘llanilishi nafagat mahsulot yoki xizmatni targ‘ib qgiladi, balki madaniyatning global
sahnada keng tarqgalishiga hissa qo‘shadi. Yapon reklamalarida milliy va madaniy o‘ziga Xxosliklar
reklama matnining semantik, vizual va hissiy gatlamlarida chuqur aks etadi. Ular nafagat
iste’molchini jalb qilish, balki yapon xalgining boy madaniy merosini kengroq ko‘rsatishga xizmat
giladi. Zamonaviylik va an’anaviylikni uyg‘unlashtirish orgali yapon reklamasi madaniy aloga
vositasi sifatida ham o‘zining betakrorligini saglab qoladi.
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